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TERMINOS DE REFERENCIA

Contratacion de Servicios Comunicacionales Estratégicos

La presente contratacion de Servicios de Asistencia Técnica en Comunicaciones
Estratégicas, Divulgacion Cientifica y Alianzas Estratégicas se enmarca en la ejecucion del
Proyecto “Canones Submarinos del Archipiélago de Humboldt” (Cédigo 40075889-0),
ejecutado por el Centro de Estudios Avanzados en Zonas Aridas (CEAZA).

Por la presente se llama a interesados a enviar su propuesta técnica-econdmica para la
realizacién de una consultoria en el marco del proyecto ya mencionado, iniciativa
ejecutada por el Centro de Estudios Avanzados en Zonas Aridas (CEAZA).

El Centro de Estudios Avanzados en Zonas Aridas (CEAZA), ubicado en La Serena y
Coquimbo, Chile, es un consorcio cientifico establecido en 2003, que tiene como mision
generar y transferir conocimiento cientifico y tecnoldgico mediante la comprension del
efecto de las oscilaciones climaticas en el ciclo hidroldgico y la productividad (natural y
bajo cultivo) en ecosistemas terrestres y marinos, colaborando en la educacion en ciencia
y tecnologia, y el desarrollo sostenible de territorios aridos.

1. Antecedentes generales del proyecto

Los cafones submarinos son valles profundos que conectan la plataforma continental con
el océano profundo y cumplen funciones clave para la productividad y biodiversidad
marina. Transportan sedimentos, carbono y nutrientes, favorecen la formaciéon de zonas
de alimentacion para peces, aves y mamiferos marinos, y actuan como refugios frente al
cambio climatico. En zonas de surgencia como la corriente de Humboldt, su efecto sobre
la productividad es aun mas notable.

Chile es un pais especialmente rico en cafones submarinos, debido a su margen
continental empinado y la presencia de una corriente altamente productiva. Sin embargo,
gran parte de estos ecosistemas son poco conocidos debido a la escasa resolucion de
los datos batimétricos y la falta de estudios oceanograficos detallados.

El Archipiélago de Humboldt, declarado Area de Conservacion de Multiples Usos, alberga
al menos dos cafones submarinos relevantes: uno asociado a Isla Chanaral y otro al sur,
frente a Caleta Hornos. Investigaciones recientes han evidenciado una fuerte relacién entre
estos cafones, la presencia de ballenas y zonas de alta productividad bioldgica, lo que
refuerza su importancia ecoldgica y socioecondmica para el desarrollo del turismo
sustentable y la pesca artesanal.



Actualmente, el conocimiento sobre los procesos oceanograficos y batimétricos de estos
canones es limitado. Este proyecto busca llenar estas brechas mediante investigacion
cientifica innovadora, desarrollo de un modelo conceptual de circulacion, y un
componente fuerte de educacién y divulgacion territorial, con foco en las comunas de La
Higuera y Freirina.

El objetivo es fortalecer la gestion del area protegida, valorizar sus servicios ecosistémicos
y avanzar hacia un desarrollo costero mas sustentable y resiliente.

2. Objetivos
2.1 Objetivo General del Proyecto

Determinar y valorar los servicios ecosistémicos provistos por los cafiones submarinos del
Archipiélago de Humboldt y su rol como refugios frente al cambio climatico, generando
bases cientificas para la gestion sostenible de largo plazo del Area de Conservacién de
Multiples Usos Archipiélago de Humboldt, articulando conocimiento cientifico, innovacioén
regional y educacion ambiental.

2.2 Objetivo General del Servicio de Asistencia Técnica

Determinar y valorar los servicios ecosistémicos provistos por los cafiones submarinos del
Archipiélago de Humboldt, asi como su rol como refugios potenciales frente al cambio
climatico, con el fin de aportar las bases cientificas para la gestién sostenible de largo
plazo del Area de Conservacién de Mdltiples Usos Archipiélago Humboldt, articulando el
conocimiento cientifico, la innovacion regional y la educacion ambiental

2.3 Objetivos Especificos del Proyecto

N°1: Desarrollo de estudios bio-oceanograficos y socio ecoldgicos que caractericen los
servicios ecosistémicos y el rol de los cafones submarinos como refugios climaticos.

N°2: Disefio e implementacion de actividades de divulgacion y sensibilizacion dirigidas a
comunidades locales, actores productivos y visitantes, para fomentar la valoracion de los
canones submarinos como patrimonio natural estratégico.

N°3: Fortalecimiento de capacidades mediante la formacién de profesionales, técnicos y
estudiantes en areas de ciencias marinas, gestidon ecosistémica e innovacion aplicada.

N°4: Generacidén de insumos practicos para la gestion del area marina protegida, tales
como lineamientos de manejo, buenas practicas para el turismo y la pesca,
fundamentadas en evidencia cientifica y orientadas a la innovacion territorial



N°5: Fortalecimiento de redes de colaboracién y difusion de resultados mediante
interaccion con autoridades regionales, comunidades locales, organismos publicos,
academia y actores productivos, potenciando el posicionamiento del proyecto a nivel
regional, nacional e internacional.

N°6: Implementacién de mecanismos de coordinacion técnica, administrativa y financiera,
asegurandola ejecucién eficiente, el monitoreo, la evaluacidon de resultados y la
sostenibilidad futura del proyecto

3. Metodologia

El Servicio de Asistencia Técnica se desarrollara mediante un enfoque estratégico e
integrado de comunicacion publica, divulgacion cientifica y posicionamiento territorial,
combinando metodologias cualitativas y cuantitativas. El trabajo se realizara de forma
articulada con la Direccion del Proyecto y el equipo ejecutor, sin duplicar funciones
cientificas, complementando dichas capacidades con especializacion técnica en
comunicacion estratégica.

La metodologia contempla:

o Metodologia mixta, de caracter estratégico, progresivo y articulado con el equipo
ejecutor del proyecto, combinando herramientas cualitativas y cuantitativas de
comunicacioén publica, divulgacion cientifica y gestién de prensa.

e Diagnostico del proyecto, incluyendo el material cientifico disponible, analisis de
publicos objetivos, revision de mensajes existentes, levantamiento de hitos
cientificos y evaluacion del contexto territorial y mediatico regional y nacional.

e Disefio de una estrategia comunicacional y de prensa alineada con los objetivos
del proyecto FRPD, que definird mensajes clave, vocerias, medios prioritarios,
productos comunicacionales y lineamientos de divulgacion cientifica. También se
analizaran las posibles alianzas con organizaciones locales, nacionales e
internacionales que se puedan desarrollar en base al proyecto.

e Gestion continua de prensa estratégica, elaboracién de contenidos y calendario de
eventos nacionales, internacionales y locales para la difusion, apoyo a vocerias
cientificas y difusion de resultados relevantes del proyecto, con seguimiento
periédico mediante indicadores de cobertura, alcance y calidad de la difusion.

Finalmente, se realizard monitoreo y evaluacion continua de resultados comunicacionales,

a través de informes trimestrales que permitan ajustar la estrategia y asegurar el impacto
territorial del proyecto.

4. Actividades requeridas

e Levantamiento de informacién y diagndstico comunicacional del proyecto.



e Elaboracién del plan de comunicacion, prensa estratégica y divulgacion cientifica.

e Definicion de mensajes clave y lineamientos editoriales del proyecto.

o Gestion de prensa regional y nacional vinculada a hitos del proyecto.

e Apoyo a vocerias cientificas y técnicas del proyecto.

e Desarrollo de calendario de eventos y actividades de divulgacion en Chile y el
extranjero

e Difusion de resultados cientificos, modelo conceptual y productos estratégico.

e Elaboracién de informes trimestrales de gestion comunicacional.

e Coordinacioén permanente con la Direccion del Proyecto y el equipo ejecutor.

o Mapeo de actores de interés para potenciales alianzas

5. Servicio de Asistencia Técnica

El/la proveedor(a) debera contar con experiencia demostrable en comunicacion
estratégica, gestion de prensa, generacion de alianzas y divulgacion cientifica aplicada a
proyectos financiados con fondos publicos, particularmente en iniciativas vinculadas a
investigacion cientifica, medio ambiente, conservacion y desarrollo territorial.
El proveedor(a) debera contar con la capacidad y los contactos para generar alianzas con
organizaciones en Chile y el extranjero, que beneficien y aporten a la divulgacién del
proyecto, sus resultados y el trabajo de CEAZA.
El servicio requerido considera un enfoque especializado en traduccion de contenidos
cientificos complejos a lenguaje accesible para publicos no especializados
relacionamiento estratégico con medios regionales, nacionales e internacionales, y apoyo
comunicacional a procesos de toma de decisiones publicas.
El servicio no duplica funciones del equipo ejecutor, sino que complementa las
capacidades cientificas existentes mediante una especializacién técnica en comunicacion
publica, divulgacion cientifica y gestion de prensa estratégica.
El/la proveedor(a) debera prestar el servicio de manera continua durante todo el periodo
de ejecucidn del proyecto, asegurando coherencia estratégica, oportunidad en la difusion
de hitos relevantes y generacion de productos verificables.
El servicio considera:
e Diseflo e implementacion de una estrategia comunicacional alineada a los objetivos
del proyecto FRPD.
e Gestion de prensa estratégica durante todo el periodo de ejecucion del proyecto.
e Traduccion de contenidos cientificos complejos a lenguaje accesible para publicos
no especializados.
e Apoyo comunicacional a la generacién de insumos para la toma de decisiones
publicas.
¢ Entrega de productos verificables y validados por la Direccion del Proyecto.
Todos los productos seran entregados en formato digital, validados por la Direccion del
Proyecto y archivados como respaldo técnico para efectos de supervision FRPD.
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6. Resultados, Productos e Informes

El componente de alianzas estratégicas considera el disefio y gestion de relaciones con
actores clave del sector publico, privado, académico y de la sociedad civil, a nivel regional,
nacional e internacional.

Producto 1: Informe de revision estratégica y propuesta de comunicacion
cientifica del proyecto, incluyendo analisis del material cientifico disponible,
identificacion de publicos objetivo (escolares, pescadores, operadores
turisticos y guias, turistas, tomadores de decision y comunidad general),
propuesta de lineamientos de divulgacion y estrategia para poner en valor los
resultados cientificos en contextos de educacion, conservacion y desarrollo
costero.

Plazo: Meses 1-2.

Actividad asociada: Diagndstico y levantamiento de informacion.

El informe de revisién estratégica comprende los siguientes componentes:
Revision critica del material cientifico disponible: publicaciones indexadas, datos
preliminares, metodologias y objetivos de investigacion del proyecto, con énfasis
en los cafiones submarinos de Isla Chafaral y Caleta Hornos y su vinculo con la
productividad bioldgica, la pesca artesanal y los cetaceos.

Perfiles detallados de seis publicos objetivo: (1) escolares y docentes de La Higuera
y Freirina; (2) pescadores artesanales y organizaciones gremiales; (3) operadores
turisticos y guias de avistamiento de cetaceos en Caleta Chanaral de Aceituno y de
la Regién de Coquimbo; (4) visitantes y turistas del ACMU; (5) tomadores de
decisién institucionales (MMA, SERNAPESCA, Gobiernos Regionales de Coquimbo
y Atacama); (6) comunidad académica y medios de comunicacion.

Andlisis del ecosistema comunicacional territorial: medios regionales de Atacama'y
Coquimbo, canales de comunicacién comunitarios existentes en las comunas
focales, actores clave del ambito comunicacional y barreras de acceso a
informacion cientifica.

Identificacion de brechas de conocimiento e imaginarios previos sobre los cafiones
submarinos y el ACMU en cada audiencia prioritaria.

Marco de mensajes clave diferenciados por publico, alineados con los objetivos del
FRPD, la ERI, la ERD 2030y el plan de manejo del ACMU Archipiélago de Humboldt.
Propuesta preliminar de estrategia comunicacional con ejes, objetivos medibles y
metodologia de trabajo para los 20 meses de ejecucion

Metodologia: Revision documental del material cientifico; analisis del ecosistema
mediatico regional; sesiones de trabajo colaborativo con el equipo investigador de
CEAZA.

Producto 2: Plan de comunicacion y divulgacion cientifica del proyecto,
incluyendo calendario editorial, estrategia de medios y redes sociales,
lineamientos graficos, propuesta de contenidos y definicion de productos



comunicacionales y actividades de transferencia a desarrollar durante la
ejecucion del proyecto.

Plazo: Mes 2.

Actividad asociada: Disefio de estrategia comunicacional.

El plan de comunicacién y divulgacion cientifica constituye el instrumento rector de
toda la consultoria: define el qué, el como, el cuando y el para quién de cada accion
comunicacional. Comprende los siguientes componentes:

Estrategia comunicacional completa: vision, mision, ejes estratégicos y objetivos de
comunicacion alineados con los objetivos del proyecto FRPD, los lineamientos de
la ERI de Coquimbo y el plan de manejo del ACMU.

Calendario editorial de 20 meses con propuesta de contenidos, hitos
comunicacionales y productos por canal y audiencia.

Estrategia de medios: criterios de seleccién, protocolo de relacionamiento con
medios regionales de Atacama y Coquimbo y medios nacionales con cobertura
ambiental y cientifica, y lineamientos para gestion de prensa.

Estrategia de medios internacionales

Estrategia de redes sociales: plataformas prioritarias (Instagram y LinkedIn)
Definicién técnica de todos los productos comunicacionales comprometidos:
especificaciones de formato, plazos, responsables y criterios de calidad y
validacion cientifica previa a publicacion.

Protocolo de voceria del proyecto: quién habla, sobre qué temas, ante qué
audiencias, en qué formatos y con qué mensajes de respaldo institucional y
cientifico.

Protocolo de validaciéon de contenidos: proceso de revision cientifica por el equipo
de CEAZA antes de la publicacién de cualquier contenido que referencie resultados
o datos del proyecto.

Sistema de indicadores de impacto y KPIs por producto, canal y audiencia, con
metas cuantitativas y cualitativas para los 20 meses de ejecucion.

Protocolo de comunicacion de crisis: procedimientos de respuesta ante hallazgos
cientificos sensibles, conflictos con actores del territorio o situaciones de cobertura
mediatica negativa.

Mapeo de actores para potenciales alianzas

Producto 3: Desarrollo y gestion de productos de divulgacion cientifica y
prensa estratégica, incluyendo como minimo:

Plazo: Meses 3 a 20.

Actividad asociada: Ejecucion de la estrategia comunicacional.

Cada sub-producto responde a un publico, canal y objetivo especifico, y se
elaborara de conformidad con la estrategia definida en el Producto 2. Los
entregables se distribuiran a lo largo del periodo de ejecuciéon conforme al
calendario editorial, garantizando presencia comunicacional sostenida y coherente
durante los meses 3 a 20 del proyecto. Los entregables minimos comprometidos
son:
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— Elaboracion y difusién de 10 notas o comunicados para prensa escrita y
digital.

— Disefio y publicacién de al menos 20 piezas graficas o publicaciones digitales
para redes sociales.

— Apoyo en la elaboracién y difusion de 5 capsulas audiovisuales

— Apoyo en la elaboracion y reporte de difusién de 1 policy brief dirigido a
tomadores de decisiones.

— Organizacion y apoyo en al menos 4 actividades o talleres de divulgacion
cientifica orientados a comunidades costeras, pescadores, estudiantes y/o
turistas.

¢ Producto 4: Informes trimestrales de gestion comunicacional e impacto,
incluyendo:
Cada informe seguira una estructura estandarizada que permita comparar
resultados entre periodos y facilitar la supervision del proyecto por parte de la
Direccién y del FRPD. Los informes se entregaran en los meses 3, 6, 9, 12, 15, 18y
20. La estructura minima de cada informe comprende:
Reporte de actividades realizadas.
Media clipping
Métricas de alcance e impacto (visualizaciones, audiencia, interaccién en redes
sociales y medios).
Reporte de participacion en actividades de divulgacion.
Informe de reuniones realizadas con posibles socios (alianzas estratégicas)
Recomendaciones estratégicas para fortalecer la comunicacion y transferencia del
proyecto.
Plazo: Cuatro informes durante la ejecucion del proyecto (meses 3, 6, 9, 12, 15, 18
y 20).
Actividad asociada: Monitoreo y evaluacion de resultados.

e Producto 5: Material grafico y comunicacional asociado a resultados
estratégicos del proyecto, incluyendo infografias, material visual para difusion
de resultados cientificos, diagramacion y apoyo grafico para modelo
conceptual, presentaciones y documentos de transferencia dirigidos a
tomadores de decisiones y actores del borde costero.

Plazo: Segun hitos del proyecto.

Actividad asociada: Difusidon de resultados y vinculacion territorial.

El material comunicacional vinculado a los resultados estratégicos del proyecto se
producira conforme al avance de los hitos cientificos comprometidos, en estrecha
coordinacion con la Direccién del Proyecto. Los sub-productos son:

5.1 Material comunicacional del mapa batimétrico: versién visual del mapa para
comunicacién publica, infografia explicativa del alcance e importancia del
levantamiento batimétrico para el ACMU, y ficha técnica divulgativa para medios y
tomadores de decision.



5.2 Material comunicacional del modelo conceptual de circulacién: diagramacién y
disefio grafico profesional del modelo, version ilustrada accesible para publico
general, y presentacion ejecutiva para autoridades del plan de manejo del ACMU.
5.3 Material comunicacional del modelo de servicios ecosistémicos: infografias de
servicios ecosistémicos identificados (productividad pesquera, turismo de
avistamiento, resiliencia climatica), con versiones diferenciadas segun audiencia:
pescadores, operadores turisticos y tomadores de decision.

5.4 Diseno editorial del policy brief: portada, diagramacion interior, graficos e
infografias de sintesis. Version digital (PDF) y lineamientos para eventual impresiéon
y distribucion institucional.

5.5 Material comunicacional del contenido y divulgacion de las capsulas
audiovisuales en medios de comunicacion y eventos de divulgacion

5.6 Material para evento de cierre y transferencia del proyecto: presentaciones
ejecutivas para el evento final, material de difusion (invitacién, programa, registro de
asistentes, lista de invitaciones, sintesis de resultados), y repositorio digital de todos
los productos comunicacionales generados durante el proyecto.

Nota: La produccién de estos materiales esta sujeta al cronograma cientifico del
proyecto. Cualquier ajuste en los hitos de investigacion sera comunicado
oportunamente a la Direcciéon de Comunicaciones para reprogramar las entregas
correspondientes.

Se establece que todo producto comunicacional generado en el marco de la
iniciativa debera ajustarse a las normas graficas establecidas por el Gobierno
Regional de Coquimbo para los proyectos financiados a través del Fondo Regional
para la Productividad y el Desarrollo (FRPD). Asimismo, se debera considerar la
participacion del Gobernador Regional de Coquimbo, o de quien este designe en su
representacion, en las vocerias, cufas u otras acciones comunicacionales que se
desarrollen, en atencion a la calidad de institucién financiadora de la iniciativa.

7. Plazo de Ejecucion

El plazo total de ejecucion del contrato sera de 20 meses, contados desde la total
tramitacién del acto administrativo que apruebe el contrato u orden de compra.

8. Presupuesto y Forma de Pago

Presupuesto disponible: $9.500.000 (impuesto incluido).

1.

Producto 1: Informe de revision estratégica y propuesta de comunicacion cientifica
del proyecto, incluyendo analisis del material cientifico disponible, identificacion de
publicos objetivo (escolares, pescadores, turistas, tomadores de decision y
comunidad general), propuesta de lineamientos de divulgacion y estrategia para
poner en valor los resultados cientificos en contextos de educacion, conservacion y
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desarrollo costero. (Mes 1y 2). Pago total: $1.900.000. Se considera un 20% de

adelanto equivalente a $380.000 y un 80% contra entrega y aprobacién del

producto equivalente a $1.520.000.-

Producto 2: Plan de comunicacion y divulgacion cientifica del proyecto, incluyendo

calendario editorial, estrategia de medios y redes sociales, lineamientos graficos,

propuesta de contenidos y definicién de productos comunicacionales y actividades
de transferencia a desarrollar durante la ejecucion del proyecto. (Mes 2). Pago total:

$1.900.000. Se considera un 20% de adelanto equivalente a $380.000 y un 80%

contra entrega y aprobacion del producto equivalente a $1.520.000.

3. Producto 3: Desarrollo y gestiéon de productos de divulgacién cientifica y prensa
estratégica (Meses 3 a 20). Pago total: $1.900.000. Se considera un 20% de
adelanto equivalente a $380.000 y un 80% contra entrega y aprobaciéon del
producto equivalente a $1.520.000.-

4. Producto 4: Informes trimestrales de gestion comunicacional, con analisis de
impacto y recomendaciones estratégicas. Pago total: $1.900.000. Se considera un
20% de adelanto equivalente a $380.000 y un 80% contra entrega y aprobacién
del producto equivalente a $1.520.000.-

5. Producto 5: Material grafico y comunicacional asociado a resultados estratégicos
del proyecto, incluyendo infografias, material visual para difusion de resultados
cientificos, diagramacion y apoyo grafico para modelo conceptual, presentaciones
y documentos de transferencia dirigidos a tomadores de decisiones y actores del
borde costero. Pago total: $1.900.000. Se considera un 20% de adelanto
equivalente a $380.000 y un 80% contra entrega y aprobacién del producto
equivalente a $1.520.000.-

N

Forma de pago: Todos los productos consideran un 20% de adelanto previo a la ejecucion
de las actividades y un 80% contra entrega y aprobacion del producto. La forma de pago
estara asociada a la aprobacién de productos, conforme a los hitos definidos por la
Direccion del Proyecto.

9. Confidencialidad y Propiedad de la Informacién

Toda la informacion y productos generados seran de propiedad del Contratante y tendran
caracter confidencial, salvo disposicion legal en contrario.

10. Tipo de Contrato.

El contrato que se suscriba con el oferente adjudicado tendra la naturaleza de un contrato
de prestacion de servicios, de caracter civil, regido por las disposiciones de los presentes
Términos de Referencia, las bases de licitacion, la oferta adjudicada y, en lo no previsto,
por las normas del derecho comun aplicables.
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El adjudicatario ejecutara las prestaciones en calidad de prestador independiente, sin que
exista vinculo de subordinacion o dependencia con la entidad contratante, por lo que el
presente contrato no genera relacion laboral alguna entre las partes, ni entre la entidad
contratante y el personal que el adjudicatario destine a la ejecucion de los servicios.

El adjudicatario sera el unico responsable del cumplimiento de las obligaciones legales,
laborales, previsionales, tributarias y de seguridad social respecto de su personal,
liberando expresamente a la entidad contratante de cualquier responsabilidad en dichas
materias.

11. Postulaciones

La experiencia y trayectoria de los consultores postulantes debe ser comprobada
mediante CV extenso para el lider del equipo y CV abreviado para los miembros del
equipo, en caso que aplique. Debe enviar hasta el 19 de junio de 2026, su cv a la Dra.
Susanah Buchan, Directora del Proyecto, al correo ofertas.laborales@ceaza.cl con el
asunto “Postulacién a consultoria en el marco del proyecto “Cafones Submarinos del
Archipiélago de Humboldt” (Codigo 40075889-07).

Proceso de selecciodn

- CEAZA se reserva el derecho de seleccionar a lo/as candidato/as que considere mas
adecuado/as o no seleccionar a ninguno/a de lo/as candidato/as.

- Lo/as candidato/as que participen en este proceso de seleccion aceptan someterse a
todos los instrumentos de evaluacidon que se consideren apropiados para verificar sus
competencias y experiencia, incluidas entrevistas y pruebas psicoldgicas.

- CEAZA notificara por escrito el resultado de su solicitud a todos los candidatos, incluido
el candidato/a seleccionado/a, quien debera confirmar por escrito su aceptacién de la
oferta de empleo.

- Lo/as candidato/as deberan entregar una declaracion jurada simple certificando no estar
siendo investigado ni haber sido condenado por infraccion a las siguientes leyes de Chile:

a. Ley 21.369, que regula el acoso sexual, la violencia y la discriminacién de género en el
ambito de la educacion superior.

b. Ley 20.066 que regula la violencia intrafamiliar.
c. Ley 21.389 que regula el pago de pensiones alimenticias.

d. Ley 21.643 que modifica el Codigo del Trabajo y otros cuerpos legales, en materia de
prevencion, investigacion y sancion del acoso laboral, sexual o de violencia en el trabajo.



- CEAZA seguira la Politica Nacional de Igualdad de Género en CTCI del Gobierno de
Chile, apoyando también los esfuerzos en calificaciones avanzadas de personas,

alentando, de esta manera, a lo/as investigadores en etapas tempranas de su carrera a
postular a esta posicion.
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ANEXO A. Carta Gantt (Formato Textual)

Mes 1-2

— Levantamiento de informacion general del proyecto.

— Analisis del material cientifico disponible del proyecto.

— ldentificacion de publicos objetivo

— Propuesta de lineamientos de divulgacion.

— Definicion y disefo de plan comunicacional.

— Establecimiento de mensajes clave y lineamientos editoriales.

— Elaboracién del plan de prensa, redes sociales y divulgacion cientifica

— Calendario de actividades de eventos y divulgacién a desarrollar durante

— Propuesta de posibles socios (alianzas estratégicas nacionales e
internacionales)

Productos asociados: Producto 1 — Informe de revisién estratégica y propuesta de
comunicacion cientifica del proyecto.

Producto asociado: Producto 2 — Plan de comunicacién y divulgacion cientifica del
proyecto.

Meses 3 a 20

— Desarrollo de productos de divulgacion cientifica

— Produccién y gestién de 20 piezas graficas

— Produccién de 6 capsulas audiovisuales de 3-5 minutos cada una
— Produccién de 10 notas / comunicados de prensa

— Apoyo en la difusién de 4 talleres de divulgacion cientifica.

— Apoyo en la elaboracion de 1 policy brief

— Gestion continua de prensa regional y nacional.

— Apoyo a vocerias cientificas del proyecto.

— Difusion de hitos relevantes y resultados parciales.

Producto asociado: Producto 3 — Desarrollo y gestidon de productos de divulgacién
cientifica y prensa estratégica (Meses 3 a 20):

— 10 notas de prensa

— 20 piezas graficas

— 6 capsulas audiovisuales
— 1 policy brief

— 4 talleres

Meses 3,6,9, 12, 15,18 y 20

— Elaboracién y entrega de media clipping trimestral



— Elaboracion y entrega de informes trimestrales de actividades realizadas
que incluyan: Audiencia, métricas de alcance en RRSS, reporte de
asistencia a eventos.

— Entrega de sugerencias y recomendaciones estratégicas para fortalecer la
comunicacion y transferencia del proyecto

Producto asociado: Producto 4 — Cuatro informes trimestrales de gestion comunicacional
e impacto.

Segun hitos del proyecto (durante los 20 meses)

— Difusién de modelo conceptual y policy brief.

— Apoyo comunicacional a la difusion de resultados cientificos:

— Revision y edicion de material grafico para uso comunicacional y de divulgacion:
infografias, fotografias, laminas, presentaciones

— Reportes y registros de entrevistas, notas, publicaciones en medios de
comunicacion, reuniones en que se hayan utilizado el material de presentacion

Producto asociado: Producto 5 — Material grafico y comunicacional asociado a resultados
estratégicos del proyecto. Registro de eventos y publicaciones



